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Zadávací dokumentace
      k veřejné zakázce malého rozsahu

„Zajištění a realizace reklamní kampaně“,

která bude financována z prostředků projektu:

Inovace studijních programů "Speciální chemicko-biologické obory" na Univerzitě Pardubice, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/07.0139.
Informace a údaje uvedené v jednotlivých částech této zadávací dokumentace a v přílohách zadávací dokumentace vymezují závazné požadavky zadavatele na plnění veřejné zakázky. Tyto požadavky je uchazeč povinen plně a bezvýjimečně respektovat při zpracování své nabídky a ve své nabídce je akceptovat. Neakceptování požadavků uvedených v této zadávací dokumentaci a v přílohách zadávací dokumentace bude považováno za nesplnění zadávacích podmínek s následkem vyloučení uchazeče z další účasti ve výběrovém řízení. 
Tato veřejná zakázka není zadávána podle zákona č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon“); zadavatel odkazy na zákon uvádí z důvodu, že používá instituty zavedené zákonem.

Tato textová část zadávací dokumentace je vypracována jako podklad pro podání nabídek uchazečů. 

Obsah zadávací dokumentace:
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1. Identifikační údaje veřejného zadavatele
Univerzita Pardubice

Studentská 95, 532 10 Pardubice

Zastoupená: prof. Ing. Miroslavem Ludwigem, CSc., rektorem
IČO: 00216275, DIČ: CZ00216275
Kontaktní osoba:      Ing. Alena Tomolová, e- mail: alena.tomolova@upce.cz
                                    tel.: +420 466 036 284

2. Předmět veřejné zakázky, předpokládaná hodnota

2.1. Předmět veřejné zakázky
Předmětem veřejné zakázky je zajištění a realizace kampaně na propagaci  projektu: "Speciální chemicko-biologické obory" na Univerzitě Pardubice , reg.č. CZ.1.07/2.2.00/07.0139 v rámci Operačního programu Vzdělávání pro konkurenceschopnost (OP VK) včetně prezentace výsledků tohoto projektu. Součástí předmětu veřejné zakázky bude i předložení závěrečné zprávy o průběhu celé kampaně, její jednotlivé kroky včetně vyhodnocení dopadu na cílové skupiny.
Cílovými skupinami jsou:

· veřejnost,
· studenti,
· uchazeči o studium,

· potenciální zaměstnavatelé absolventů studijních oborů, které jsou předmětem projektu.
Předmětem veřejné zakázky je vytvoření a zajištění následujícího plnění: 

1/ Fotografie
· vytvoření min. 20 snímků prostor laboratoří a poslucháren zadavatele, které budou dále sloužit k propagaci a volnému užití zadavatelem,
· motivy fotografií budou upřesněny pověřenou osobou zadavatele, 

· termín focení bude stanoven po konzultaci s pověřenou osobou zadavatele, 

· snímky budou dodány ve formátu TIF, ve velikosti minimálně A3 při rozlišení 300dpi, v barevném režimu CMYK a zároveň ve formátu JPG, v náhledové velikosti v barevném režimu RGB, 
· předání pověřené osobě formou předávacího protokolu,

· součástí je poskytnutí licence zadavateli na jakékoliv v současnosti známé využití předmětu zakázky včetně práva zadavatele udělit k užití předmětu zakázky dalším osobám podlicenci, 
(zadavatel zajistí souhlas s užitím osob zobrazených na fotografiích). 

Termín dodání fotografií zadavateli: nejpozději do 15.7.2011, budou předány na CD/DVD.
2/ Grafické zpracování a výroba spotu
· délka spotu 30 s (přípustná odchylka +/- 3 s),
· podkladem spotu budou fotografie pořízené v rámci veřejné zakázky, případně další fotografie zvolené a dodané zadavatelem,
· spot ve verzi se zvukovým doprovodem (zajistí dodavatel) a bez zvukového doprovodu, 

· spot kvalitě FULL HD,
· podrobný scénář spotu, návrh způsobu zapojení daného tématu (informace o projektu) do průvodního textu (včetně návrhu hudebního doprovodu, doprovodného textu, popisu způsobu zapracování povinných údajů - zejména loga) předloží vybraný uchazeč pověřené osobě zadavatele nejpozději do 15.7.2011,
· scénář  a doprovodný zvukový komentář musí být pověřenou osobou zadavatele schválen,

· vyrobený spot (finální verze) musí být pověřené osoby zadavatele předložen ke schválení nejpozději do 8 dní před jeho odvysíláním v Letním kině v Pardubicích, na nosiči DVD, ve formátech kompatibilních s jejich umístěním, které je specifikováno v následujících bodech zadávací dokumentace,
· v případě, že pověřená osoba spot schválí, potvrdí předání na předávacím protokolu; pokud bude požadovat úpravy spotu (např. odchýlení od schváleného scénáře), zhotovitel na základě dohody spot upraví a předá pověřené osobě ve lhůtě nejpozději 3 dny před jeho odvysíláním v Letním kině na základě předávacího protokolu,
· součástí musí být rovněž kompletní vypořádání práv autorů obrazové i zvukové složky (vč. případně použité hudby) a poskytnutí licence zadavateli na jakékoliv v současnosti známé využití předmětu zakázky včetně práva zadavatele udělit k užití předmětu zakázky dalším osobám podlicenci. 
3/ Umístění vyrobeného spotu v Letním kině Pardubice

· dodavatel zajistí odvysílání spotu před a v průběhu večerního vysílání,
· spot bude vysílán 3x za večer každý den promítání v  měsíci srpnu 2011,

· dodavatel doloží potvrzení provozovatele Letního kina o odvysílání spotu dle výše uvedených požadavků v termínu dle bodu 8/.
4/ Umístění vyrobeného spotu na LCD obrazovkách v autobusech v lokalitě Pardubice

· dodavatel zajistí vysílání připraveného spotu o základní délce 30 s ve vozidlech MHD Pardubice na minimálně 30 LCD  a s opakováním min. 2000x,
· formát vysílaného spotu MPG nebo AVI (dle požadavků provozovatele MHD),
· rozměry 720 x 576 pixelů, poměr stran 1,25 : 1 – nebo dle požadavků provozovatele MHD,
· k vysílání bude použit spot bez zvukové stopy,
· odvysílání spotu bude provedeno v průběhu měsíce září a říjen 2011,

· dodavatel předloží v termínu dle bodu 8/ pověřené osobě zadavatele doklad provozovatele MHD, že spot byl odvysílán na požadovaném množství LCD a v požadovaném opakování.

5/ Umístění vyrobeného spotu na LCD obrazovkách v autobusech v lokalitě Hradec Králové
· dodavatel zajistí vysílání připraveného spotu o základní délce 30 s ve vozidlech MHD Hradec Králové na minimálně 30 LCD a s opakováním min. 2000x,
· formát vysílaného spotu MPG nebo AVI (dle požadavků provozovatele MHD),
· rozměry 720 x 576 pixelů, poměr stran 1,25 : 1 nebo dle požadavků provozovatele MHD,
· k vysílání bude použit spot bez zvukové stopy,
· odvysílání spotu bude provedeno v průběhu měsíce září a říjen 2011,

· dodavatel předloží v termínu dle bodu 8/ pověřené osobě zadavatele doklad provozovatele MHD, že spot byl odvysílán na požadovaném množství LCD a v požadovaném opakování.

6/ Prezentace projektu na sociální síti Facebook

· dodavatel zajistí vytvoření Facebookové stránky pod názvem, který bude odsouhlasen zadavatelem a v souladu s publicitou OP VK a  jednotným vizuálním stylem Univerzity Pardubice,
· dodavatel vytvoří společně s osobou pověřenou zadavatelem scénář umísťování příspěvků,
· dodavatel zajistí ve spolupráci s pověřenou osobou zadavatele administraci vytvořené stránky a provoz po dobu 3 měsíců, pak převede administraci stránky na pověřenou  osobu zadavatele,
· dodavatel zajistí propagaci stránky i formou placené reklamy na Facebooku, zajištění placené reklamy bude součástí nabídkové ceny,
· po převedení administrace na pověřenou osobu zadavatele dodavatel předloží písemně informace o účinnosti (navštěvovanost stránky, počet registrovaných účastníků diskuze apod.) za období administrace dodavatelem v termínu dle bodu 8/.
7/ Propagační akce (promoakce) na vybraných středních školách
· dodavatel zajistí 10 promoakcí na středních školách ve východočeském regionu, každou v délce 2 hodiny (před začátkem nebo koncem vyučování na SŠ),
· výběr škol navržených dodavatelem musí být schválen pověřenou osobou zadavatele,

· každé promoakce se zúčastní 2 hostesky, součástí ceny je i jejich doprava a náklady na pohonné hmoty,
· hostesky budou na místě rozdávat letáčky, jejichž návrh a grafické zpracování zajistí dodavatel,
· požadovány jsou letáky formátu A5, barevné, text a obsah dodá pověřená osoba zadavatele – do 15.7.2011,
· konečný grafický návrh musí být schválen zadavatelem do 20. 8.2011,
· součástí je poskytnutí licence zadavateli na jakékoliv v současnosti známé využití předmětu zakázky (návrh letáčků) včetně práva zadavatele udělit k užití předmětu zakázky dalším osobám podlicenci,
· tisk letáčků si zajistí zadavatel sám,
· součástí zakázky je poskytnutí dodavatelova vozu pro potřeby promoakce, 
· dodavatel je povinen k proběhlým promoakcím dodat fotodokumentaci dokazující, že promoakce na požadovaném místě proběhla v požadovaném termínu dle bodu 8/, 
· propagační akce se uskuteční v průběhu měsíce září a října 2011. Termín dokončení letáků včetně tisku zajištěného zadavatelem: 31. 8. 2011. 
8/ Závěrečná zpráva

- 
zpráva o průběhu celé kampaně, její jednotlivé kroky, dopad na cílové skupiny,

· přílohami zprávy budou v odst. 2.2 bod  4/ až 7/ požadovaná potvrzení, informace a fotodokumentace,

· zpráva včetně všech příloh  musí být zadavateli předložena nejpozději do 8.11.2011.

2.2. Další požadavky zadavatele 
· uchazeč musí být schopen zajistit veškeré výše uvedené položky reklamní kampaně, žádná z položek nemůže být vynechána, jinak bude uchazeč z výběrového řízení vyloučen,
· ve všech uvedených výstupech (spot, letáčky) musí být uvedena informace o spolufinancování projektu z ESF a státního rozpočtu ČR a dále musí být uveden logolink OP VK a prezentována Univerzita Pardubice,
· uchazeč předloží ve své nabídce návrh plánu celé reklamní kampaně (časový a věcný) v takových podrobnostech, aby v rámci posouzení nabídek bylo zřejmé, že požadavky zadavatele uvedené v bodě 2.1. zadávací dokumentace budou uchazečem splněny; uvedené termíny u jednotlivých částí reklamní kampaně jsou nepřekročitelné,
· návrh reklamní kampaně bude předmětem hodnocení viz odst. 6 – uchazeč pro účely hodnocení nabídek dle tohoto dílčího kritéria maximálně podrobné údaje ke každému parametru, který bude předmětem hodnocení,
· plán reklamní kampaně bude přílohou smlouvy, 
· další podmínky zadavatele jsou uvedeny v návrhu smlouvy o dílo v příloze č. 4. 
2.3. Předpokládaná hodnota veřejné zakázky:

169 167 Kč bez DPH (203 000 Kč včetně DPH) 
Výše uvedená předpokládaná hodnota představuje finanční prostředky, kterými zadavatel disponuje pro tuto veřejnou zakázku.
3. Doba a místo plnění veřejné zakázky 
3.1. Doba plnění 
Plnění předmětu veřejné zakázky bude zahájeno dnem podpisu smlouvy s termínem uskutečnění celé reklamní kampaně do 31.10.2011. Požadované termíny předání jednotlivých prvků reklamní kampaně (fotografie, spot, grafický návrh letáčků) a požadované termíny předání závěrečné zprávy včetně požadovaných potvrzení, informací a fotodokumentace jsou uvedeny v bodě 2.1 zadávací dokumentace.
3.2. Místo plnění:

Místem dodání předmětu plnění (fotografie, spot, návrh letáčku) veřejné zakázky je Univerzita Pardubice, Fakulta chemicko-technologická, Katedra biologických a biochemických věd, budova HB/C- 3. NP , Studentská 573, 532 10 Pardubice, místem plnění jsou u dalších složek reklamní kampaně Pardubice, Hradec Králové, východočeský region, prostřednictvím stránky na Facebooku celý svět.

4. Požadavky na zpracování nabídkové ceny 
4.1. Základní požadavky zadavatele

Uchazeč stanoví nabídkovou cenu za plnění veřejné zakázky  ve struktuře tabulky v příloze č. 1 – Krycí list nabídkové ceny. Uvedená cena je stanovena jako maximální (nejvýše přípustná) a zahrnuje veškeré náklady spojené s předmětem plnění veřejné zakázky (veškeré práce a činnosti) uvedené v bodě 2.1. a 2.2. zadávací dokumentace. Součástí ceny musí být rovněž kompletní vypořádání práv autorů obrazové i zvukové složky (vč. případně použité hudby) tak, aby zadavatel mohl díla bezplatně užívat i veřejně šířit bez jakýchkoliv omezení po celou dobu autorskoprávní ochrany podle autorského zákona. 
Uchazeč uvede cenu  za jednotlivé části reklamní kampaně v hodnotách cena bez DPH, DPH a cena včetně DPH a v tomto členění nabídkovou cenu za celou veřejnou zakázku.
Uchazeč není oprávněn podmiňovat výši nabídkové ceny další podmínkou.
4.2. Doklady prokazující nabídkovou cenu 

Dodavatel prokazuje svoji nabídkovou cenu předložením následujících údajů:

· vyplněním všech položek v „ Krycím listu nabídkové ceny“ v tabulce v příloze č.1
· vyplněním ceny včetně DPH v „Krycím listu nabídky“ (příloha č. 2) 
4.3. Podmínky, při nichž lze překročit výši nabídkové ceny:
Zadavatel nepřipouští zvýšení nabídkové ceny. Nabídkovou cenu je možné překročit pouze v souvislosti se změnou daňových předpisů týkajících se DPH, a to nejvýše o částku odpovídající této legislativní změně. V tomto případě bude ke smlouvě uzavřen dodatek.
5. Požadavky na prokázání kvalifikace

Zadavatel požaduje splnění kvalifikačních předpokladů  veřejné zakázky takto:
5.1. Základní kvalifikační předpoklady

Splnění základních kvalifikačních předpokladů prokáže dodavatel předložením čestného prohlášení, které je přílohou č. 3 této zadávací dokumentace. Čestné prohlášení bude podepsané osobou oprávněnou za uchazeče jednat. 
5.2. Profesní kvalifikační předpoklady:
· splnění prokáže dodavatel předložením výpisu z obchodního rejstříku, pokud je v něm zapsán, či výpisu z jiné obdobné evidence, je-li v ní uchazeč zapsán, 

· splnění prokáže dodavatel předložením dokladu o oprávnění k podnikání podle zvláštních právních předpisů v rozsahu odpovídajícímu předmětu veřejné zakázky, zejména dokladu prokazujícího příslušné živnostenské oprávnění či licenci. 

Doklady budou  předloženy v originále nebo ověřené kopii, výpis z obchodního rejstříku nesmí být ke dni podání nabídky starší 90 dnů.
5.3. Technické kvalifikační předpoklady:
Splnění prokáže uchazeč předložením seznamu významných služeb poskytnutých dodavatelem v posledních 3 letech s uvedením jejich rozsahu a doby plnění.

Uchazeč splňuje tento kvalifikační předpoklad, jestliže v posledních 3 letech realizoval alespoň 1 službu, jejímž předmětem byla výroba reklamního spotu v délce minimálně 30 s a alespoň 2 služby, jejíchž předmětem bylo pořádání reklamní promoakce, spojené s rozdáváním letáčků prostřednictvím hostesek, v délce minimálně 2 hod. 
Seznam významných služeb bude dodán formou čestného prohlášení a bude podepsán osobou oprávněnou jednat jménem či za uchazeče. 
6.  Hodnotící kriteria a způsob hodnocení nabídek
Základním hodnotícím kriteriem je ekonomická výhodnost nabídky. Nabídky bude zadavatel hodnotit podle následujících dílčích kritérií, pro která stanovil váhu takto:

1. kriterium – výše nabídkové ceny – 80 %

2. kriterium: kvalita plánu reklamní kampaně - 20 %

6. 1. Způsob hodnocení nabídek

Hodnocení nabídek bude provedeno dle ekonomické výhodnosti pomocí více kritérií samostatně pro každé kritérium zvlášť s tím, že důležitost jednotlivých kritérií bude vyjádřena jejich vahou v sestupném pořadí. Hodnocení bude provedeno bodovací stupnicí v rozsahu 0 až 100 bodů. Každé jednotlivé nabídce je dle dílčího kritéria přidělena bodová hodnota, která odráží úspěšnost předmětné nabídky v rámci dílčího kritéria. Pro číselně vyjádřitelná kritéria, pro která má nejvhodnější nabídka maximální hodnotu kritéria, získá hodnocená nabídka bodovou hodnotu vzniklou násobkem 100 a poměrem hodnoty hodnocené nabídky k hodnotě nejvhodnější nabídky. Pro číselně vyjádřitelná kritéria, pro která má nejvhodnější nabídka minimální hodnotu kritéria, získá hodnocená nabídka bodovou hodnotu, vzniklou násobkem 100 a poměru hodnoty nejvhodnější nabídky k hodnotě hodnocené nabídce. 

Pro hodnocení nečíselných  kriterií nabídek se použije bodová stupnice 1 až 100. Nejvhodnější nabídce je přiřazena hodnota 100 bodů a výsledná hodnota je pak počet přidělených bodů hodnocené nabídky x váha vyjádřená v procentech.

1. kriterium – výše nabídkové ceny - 80% 

Zadavatel bude hodnotit výši nabídkové ceny včetně DPH za celý předmět veřejné zakázky. Celková výše nabídkové ceny včetně DPH bude zapsána v „Krycím listě nabídky“ a v „Krycím listě nabídkové ceny“, který bude přílohou smlouvy.

 Způsob výpočtu:

      nejnižší nabídková cena 

-------------------------------------           x 100 (bodů)

hodnocená nabídková cena

Nejvhodnější nabídka má ze všech předložených nabídek minimální hodnotu (cena nabídky).

Celkový počet bodů v rámci 1. kritéria bude získán vynásobením počtu získaných bodů krát váha, tj. „ x 0,80 “. Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná místa.  

2. kriterium – kvalita plánu reklamní kampaně - 20%
V rámci tohoto dílčího kriteria bude zadavatel hodnotit kvalitu a ucelenost plánu reklamní kampaně. 

	subkritérium
	Obsah
	Váha subkritéria

	1. návrh postupu realizace
	kvalita a kreativita způsobu řešení reklamní kampaně dle jednotlivých položek v bodě 2.1.  
	       80%

	2. návrh časového harmonogramu
	Podrobné rozvržení celé reklamní kampaně za předpokladu dodržení pevně stanovených termínů uvedených zadavatelem v bodě 2.1 a v příloze č. 4 
	        20%


Uchazeč je povinen uvést ve své nabídce v  popisu reklamní kampaně pro účely hodnocení nabídek dle tohoto dílčího kritéria maximálně podrobné údaje ke každému parametru, který má být předmětem hodnocení. 

Zadavatel bude hodnotit jednotlivá subkriteria bodově ve stanoveném rozsahu bodů 0 – 10 tj. nevyhovuje až vyhovuje nejlépe, přičemž bodová hodnota nabídky se určí podle vzorce: 

Počet bodů nabídky N = (počet bodů přidělený nabídce N / 10) x  váha dílčího kritéria. 

Nejlépe budou hodnoceny nabídky obsahující nejkvalitnější obsahovou náplň (věcnou i časovou) popisu reklamní kampaně s nejvyšší vypovídací hodnotou v návaznosti na požadavky uvedené v zadávací dokumentaci. 

Nabídce s nejvyšším celkovým počtem dosažených bodů zadavatel přidělí 100 bodů. Dalším nabídkám pak bude  přidělen počet bodů dle vzorce : 

bodové hodnocení příslušné nabídky/bodové hodnocení nejvhodnější nabídky krát 100. 

Celkový počet bodů v rámci 2. kritéria bude získán vynásobením počtu získaných bodů krát váha, tj. „ x 0,2“. Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná místa. 

6.2. Výsledek hodnocení:

Součet vážených bodů za obě kritéria určí pořadí uchazeče v celkovém hodnocení, jako nejúspěšnější je stanovena nabídka, která dosáhla nejvyšší bodové hodnoty. 

7. Obchodní podmínky

Nedílnou součástí zadávací dokumentace je návrh smlouvy o dílo v příloze č. 4. V tomto návrhu jsou vymezeny obchodní, platební a další podmínky požadované zadavatelem pro veřejnou zakázku.
V uvedeném návrhu doplní uchazeč chybějící údaje v souladu s obsahem nabídky uchazeče a doplněný návrh smlouvy o dílo, podepsaný osobou oprávněnou za uchazeče jednat, vloží do nabídky. Uchazeč není oprávněn smlouvu měnit a upravovat. Nesplnění této podmínky posoudí zadavatel jako nesplnění zadávacích podmínek s následkem vyloučení příslušného uchazeče z výběrového řízení. V případě, že návrh smlouvy (podmínky uvedené ve smlouvě) nebude odpovídat zadávacím podmínkám a ostatním částem nabídky uchazeče, bude tato skutečnost důvodem pro vyřazení nabídky a vyloučení uchazeče.
Smlouva bude podepsána osobou oprávněnou za uchazeče jednat, v souladu se způsobem jednání právnické či fyzické osoby. Pokud jedná jménem či za uchazeče zmocněnec na základě plné moci, musí být v nabídce za návrhem smlouvy předložena platná plná moc v originále nebo v úředně ověřené kopii.
Nepodepsaný návrh smlouvy je nepodepsanou nabídkou. Nabídka, která bude obsahovat nepodepsanou smlouvu, bude z výběrového řízení vyřazena.

8. Zpracování, obsah a podání nabídky

8. 1. Způsob zpracování nabídky

 Nabídka pro danou část bude zpracována v českém jazyce a bude doručena v písemné formě v jednom vyhotovení. 

Zadavatel uvítá předložení 1 kopie.

Jednotlivé listy nabídky budou očíslovány vzestupně a zabezpečeny proti manipulaci způsobem, jež  znemožní vyjmout jednotlivé listy nebo části nabídky.

  Zadavatel nepřipouští varianty nabídek. Nabídka musí být doručena v řádně uzavřené obálce, označené názvem: Zajištění a realizace reklamní kampaně“a nápisem „NEOTEVÍRAT“ a bude na ní uvedena adresa, na které je možné vyrozumět uchazeče v případě, že jeho nabídka byla podána po uplynutí lhůty pro podání nabídek.
8.2. Obsah nabídky

Zadavatel doporučuje následující členění nabídky:

1) Krycí list nabídky – příloha č. 2, 

2)  Krycí list nabídkové ceny – příloha č. 1, 

3) Doklady ke splnění kvalifikačních předpokladů dle odst. 5,
4) Návrh plánu reklamní kampaně dle bodu 2.2.,
5) Podepsaný návrh smlouvy - v příloze č. 4 zadávací dokumentace 

8. 3. Místo podání nabídek

Nabídku je možno zadavateli podat buď osobně do podatelny v sídle zadavatele nebo prostřednictvím držitele poštovní licence doporučeně na adresu: Univerzita Pardubice, Studentská 95, 532 10 Pardubice nebo k rukám kontaktních osob pro doručování nabídek (v době od 8:00 do 15:00 hod.).

Kontaktní osoby a osoby oprávněné převzít nabídku jsou:

Ing. Alena Tomolová, tel. 466036284, e-mail: alena.tomolova@upce.cz
Ing. Irena Seinerová, tel. 466036745, e-mail: irena.seinerova@upce.cz
Ing. Jitka Motáková, tel.: 466036302, e-mail: jitka.motakova@upce.cz
Studentská 95, II. patro – ekonomický odbor, dveře č. 337

8.4. Lhůta pro podání nabídek: 

Nabídky lze podávat do 10.6.2011 do 9:00 hod. 
Při podání nabídky poštou nebo jiným veřejným přepravcem se za okamžik podání nabídky považuje její fyzické převzetí podatelnou zadavatele.

Nabídky podané po uplynutí lhůty pro podání nabídek zadavatel neotvírá.

9.  Dodatečné informace k zadávacím podmínkám a změny zadávací dokumentace
Kontaktní osobou pro dodatečné informace je Ing. Alena Tomolová, e-mail: alena.tomolova@upce.cz, tel: 466 036 284 nebo Ing. Irena Seinerová, e-mail: irena.seinerova@upce.cz , tel: 466 036 745.

Žádosti o dodatečné informace mohou být uchazečem zaslány pouze písemně (e-mail). V rámci dodržení principu rovného zacházení se všemi uchazeči nemohou být dodatečné informace poskytovány telefonicky.

Odpovědi na dodatečné dotazy budou zaslány všem osloveným uchazečům o veřejnou zakázku a rovněž zveřejněny stejným způsobem jako výzva k podání nabídky a zadávací dokumentace i s přesným zněním dotazu.

Zadavatel si vyhrazuje právo na změnu nebo úpravu podmínek stanovených zadávací dokumentací, a to buď na základě žádostí uchazečů o vyjasnění zadávací dokumentace, nebo z vlastního podnětu. Změnu obsahu zadávací dokumentace zadavatel oznámí všem osloveným uchazečům o veřejnou zakázku a rovněž ji zveřejní stejným způsobem jako výzvu a zadávací dokumentaci.
10. Další zadávací podmínky

1.  Zadavatel nehradí náklady za účast ve veřejné zakázce.
2. Zadavatel si vyhrazuje právo zrušit výběrové řízení bez udání důvodu do doby uzavření smlouvy.

3. Zadavatel si vyhrazuje právo požadovat od uchazečů doplňující informace a ověřit si skutečnosti uvedené v nabídkách.

4. Uchazečům nenáleží za podání nabídky žádná odměna ani úhrada nákladů spojená s jejím vypracováním a s účastí v zadávacím řízení. 

5.
Nabídky, kopie nabídek nebudou uchazečům vráceny. 

6.
Nesplnění podmínek zadavatele ze strany uchazeče vede k jeho vyloučení z výběrového řízení.

11.  Přílohy zadávací dokumentace

Nedílnou součástí zadávací dokumentace jsou následující přílohy:

Příloha č. 1 – Krycí list nabídkové ceny  
Příloha č. 2 – Krycí list nabídky
Příloha č. 3 – Čestné prohlášení podle § 53
Příloha č. 4 – Návrh smlouvy 

V Pardubicích 25.5.2011
prof. Ing. Miroslav Ludwig, CSc.










         rektor


Tento projekt je spolufinancován Evropským sociálním fondem a státním rozpočtem České republiky. 
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