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Příloha č. 5 - návrh
Rámcová smlouva na zajištění propagačních aktivit 
uzavřená podle § 269 odst. 2 zák. č. 513/1991 Sb., obchodní zákoník, ve znění pozdějších předpisů, v návaznosti na § 11 a § 89 zákona č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů. 
Objednatel:



 Univerzita Pardubice 
Adresa:



 Studentská 95, 532 10 Pardubice
IČO:




 00216275 
DIČ: 




 CZ00216275
Zastoupený:



 prof. Ing. Miroslav Ludwig, CSc., rektor 

Bankovní spojení:


 Komerční banka, pobočka Pardubice

Číslo účtu:



 37030561/0100


Kontaktní osoba u jednotlivých projektů:

(k vyřízení objednávek a převzetí propagačních aktivit): 
Podpora odborného vzdělávání a rozvoje Vědeckovýzkumného týmu Centra materiálového výzkumu Pardubice, reg. č. CZ.1.07./2.3.00/09.0104 – Ing. Monika Vejchodová, tel: 466 036 417, e-mail: monika.vejchodova@upce.cz,
Restaurátoři pro Evropskou praxi - Inovace bakalářského studijního programu Fakulty restaurování, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/07.0140, Mgr. Daniel Brýdl, LL.M, tel.:466 036 579, e-mail:

daniel.brydl@upce.cz,

Inovace výuky studijních oborů "Ekonomika a management chemických a potravinářských podniků" na Univerzitě Pardubice, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/15.0343,Ing. Marie Bednaříková, CSc., tel.:466 036 297, e-mail: marie.bednarikova@upce.cz,
KAŽDÝ MŮŽE BÝT ŠAMPIÓNEM (Inovace výuky sportu ve studijních programech Univerzity Pardubice), reg.č. CZ.1.07/2.2.00/15.0350, Mgr. Lenka Doležalová, tel.: 466 036 662, e-mail: lenka.dolezalova@upce.cz,
Inženýrské vzdělávání jako interakce teorie a praxe, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/15.0352, 

doc. Ing. Libor Švadlenka, Ph.D., tel.: 466 036 375, e-mail: libor.svadlenka@upce.cz,

Platforma pro památkovou péči, restaurování a obnovu, reg. č. CZ.1.07/2.4.00/12.0036, Mgr. Petra Hečková, Ph.D., e-mail: petra.heckova@upce.cz

Zdravotnické studijní programy v inovaci, reg.č. CZ.1.07/2.2.00/15.0357, Mgr. Petr Brožek, e-mail: petr.brozek@upce.cz
Dodavatel:




Adresa:




IČO:





DIČ:





Zastoupený:





Výpis v OR:




Bankovní spojení:



Číslo účtu:








Kontaktní osoba:


 

(k vyřízení objednávek)



Telefon:





e-mail:






I.     

Úvodní ustanovení

1. Smluvní strany se dohodly na uzavření této rámcové smlouvy o zajištění propagačních aktivit pro projekty v rámci Operačního programu Vzdělávání pro konkurenceschopnost (OPVK). Podkladem pro uzavření této smlouvy je nabídka dodavatele ze dne …………, podaná ve veřejné zakázce nazvané „Zajištění propagačních aktivit“. 
2. Tato rámcová smlouva obsahuje podrobné obchodní podmínky pro realizaci jednotlivých dílčích plnění, podrobně specifikovaných v čl. III smlouvy a tvoří právně závazný základ pro uzavírání jednotlivých smluv o dílčím plnění na základě výzev/objednávek ze strany kontaktní osoby zadavatele (dále jen „zadavatele“). Podmínkou uzavření dílčí smlouvy je písemné potvrzení výzvy/objednávky dodavatelem. 

II.

                                                           Předmět smlouvy

1. Předmětem této rámcové smlouvy je vymezení práv a povinností smluvních stran při zajištění a realizaci propagačních aktivit specifikovaných v čl. III. smlouvy dodavatelem dle jednotlivých požadavků objednatele. Jednotlivé propagační aktivity budou uzavírány a  realizovány po dobu platnosti této rámcové smlouvy. 

2. Na základě aktuálních potřeb objednatele  bude dodavatel zajišťovat a realizovat propagační aktivity specifikované v objednávce. 

3. Dodavatel je povinen zadavateli nabídnout pro plnění konkrétní propagační aktivity alespoň takové podmínky, na jejichž základě s ním byla rámcová smlouva uzavřena.

4. Za řádně uskutečněné služby se objednatel zavazuje zaplatit dodavateli řádně a včas dohodnutou úplatu (čl. V. smlouvy). 

5. Objednatel si vyhrazuje právo neodebrat celý předmět plnění a to v závislosti na disponibilních finančních prostředcích objednatele.
             Specifikace poskytovaných propagačních aktivit
1. Propagačními aktivitami, které se zavazuje dodavatel poskytovat objednateli dle níže uvedené specifikace a v rozsahu jednotlivých požadavků objednatele, se rozumí provádění činností dle této smlouvy formami, způsobem, s náplní a prostředky dle odst. 2  až 16  tohoto čl. smlouvy.
2.   Dodavatel zajistí na základě podkladů a požadavků od kontaktní osoby objednatele (dále jen „objednatel“) výrobu plnobarevných plošných inzertních sdělení a jejich zveřejnění v denním tisku nebo v odborném časopise zaměřeném na chemii, biochemii, chemicko-technologickou a laboratorní praxi. Dodavatel vytvoří textový obsah inzertních sdělení a grafické zpracování plošné inzerce, podobu textového obsahu a grafického zpracování bude konzultovat s objednatelem, konečnou podobu  musí dodavatel předložit objednateli nejpozději 14 dnů od objednání. Konečná podoba inzertního sdělení musí být zadavatelem schválena na předávacím protokolu a nejpozději do 30 dnů (u inzertních sdělení zveřejněném v deníku) resp. do 60 dnů (u inzertních sdělení zveřejněném v časopisu) od schválení zveřejněna. Přesný název deníku, časopisu a rozměry inzertních sdělení v jednotlivém druhu médií jsou uvedeny v příloze č. 2, která je nedílnou součástí této smlouvy.
3. Dodavatel doloží každou realizovanou inzerci jednak v elektronické podobě na CD/DVD a jednak v tištěné podobě, objednateli předá do 1 týdne od zveřejnění vždy jeden výtisk tištěného média, v němž byla realizována propagační aktivita. 
4. Do 14 dnů od zveřejnění předloží ke každému inzertnímu sdělení zprávu s monitoringem  výstupů, která bude obsahovat u zveřejnění v deníku:
· název periodika,

· datum zveřejnění (datum vydání daného periodika)

· formát zveřejněné inzerce (rozměry)

· náklad daného čísla tohoto periodika (ve kterém inzertní sdělení vyšlo)
· dopad na cílové skupiny

           u zveřejnění v časopise:
· název periodika,

· datum zveřejnění (datum vydání daného periodika)

· formát zveřejněné inzerce (rozměry)

· náklad daného čísla tohoto periodika 

· dopad na cílové skupiny

5. Dodavatel dále zajistí kompletní výrobu audiovizuálních spotů o stopáži 30s a 5 min., podkladem k výrobě budou fotografie a videozáběry, které vytvoří dodavatel v součinnosti se zadavatelem, spoty budou doplněny texty, titulky, povinnými sděleními dle odst. 16 tohoto článku a průvodním mluveným komentářem. Speakera  k namluvení komentáře zajistí dodavatel, rovněž zajistí při natáčení obrazového materiálu v případě potřeby také snímání kontaktního zvuku (rozhovory apod.) v odpovídající kvalitě. Zastoupení fotografií a videozáběrů bude u 30s spotu v poměru cca 1:1, u 5 min. spotu v poměru cca 1:3.
6. Termíny focení, motivy fotografií, termíny natáčení videozáběrů, motivy obrazových záběrů budou dohodnuty a konzultovány se zadavatelem nejpozději do 1 týdne od objednání výroby   jednotlivých videospotů. 
7.  Objednatel poskytne dodavateli současně s objednávkou základní informace o projektu, v jehož rámci bude daný videospot realizován. Dodavatel navrhne a vytvoří podrobný scénář každého spotu, návrh způsobu zapojení daného tématu (informace o daném projektu) do průvodního textu, návrh hudebního doprovodu, doprovodného textu, popisu způsobu zapracování povinných údajů (zejména loga, povinná sdělení dle odst. 16 tohoto článku) a předloží objednateli do 10 dnů od objednání. Scénář spotu musí být objednatelem schválen.

8. Dodavatel vytvoří z poskytnutých podkladů textový obsah, grafické zpracování spotu a mluvený komentář a jejich podobu bude konzultovat se zadavatelem. Finální podoba spotu musí být objednatelem schválena a potvrzena na předávacím protokolu u 30s spotu do 4 týdnů od objednání, u 5 min. spotu do 5 týdnů od objednání. Dodavatel neprodleně po schválení dodá každý spot na CD/DVD ve dvojím provedení – v českém znění a v českém znění s anglickými titulky (umístěny v zápatí), anglické překlady textů poskytne dodavateli objednatel.

9. Spoty budou vyrobeny a předány objednateli na nosiči CD/DVD v následujících formátech:

b) nekomprimované avi

c) nekomprimované mov

d) flv, avi, mpeg2

e) poměr stran musí být 16:9

f) SD kvalita, PAL

g) zvuková stopa ve formátu stereo
10.  Dodavatel dále zajistí na základě podkladů od objednatele výrobu 30 s rádiospotů a zajistí jejich odvysílání v rozhlasové stanici. Rotace odvysílání každého spotu bude 1x denně v době od 8 :00 do 20:00 hod. Název rozhlasové stanice a počet odvysílání každého rádiospotu  je uveden v příloze č. 2 smlouvy.
11. Dodavatel na základě podkladů a požadavků zadavatele vytvoří podrobný scénář každého spotu, návrh způsobu zapojení daného tématu (informace o daném projektu) do průvodního textu, případně návrh hudebního doprovodu, doprovodného textu, popisu způsobu zapracování povinných údajů (zejména loga, povinná sdělení) a předloží objednateli do 1 týdne od objednání.
12. Dodavatel vytvoří textový obsah reklamních spotů, finální podobu textového obsahu musí schválit zadavatel, dodavatel rovněž zajistí speakera, který daný spot namluví. Finální podoba spotu bude objednatelem předložena do 14 dnů od objednání a schválena objednatelem na předávacím protokolu.

13.  Finální podoba spotu bude objednateli předána bezprostředně po schválení na CD/DVD nosiči ve formátu mp3. Spot bude odvysílán na rozhlasové stanici uvedené v příloze č. 2 smlouvy nejpozději do 30 dnů od schválení finální podoby.

14. Dodavatel předloží do 14 dnů od odvysílání každého spotu zadavateli zprávu s monitoringem výstupů, která bude obsahovat: 

· název rozhlasové stanice/rádia

· datum vysílání každého jednoho opakování
· čas vysílání každého jednoho opakování

· typ zvolené stanice (regionální, celoplošná)

· odhad poslechovosti zvoleného rádia v jednotlivé dny každého opakování 
· dopad na cílové skupiny
15.  Veškeré propagační aktivity  uvedené v bodě 2., 5. a 10. tohoto čl. zajistí dodavatel v souladu s Pravidly pro provádění informačních a propagačních aktivit Příručky pro příjemce uveřejněné na: 
http://www.msmt.cz/strukturalni-fondy/prirucka-pro-prijemce-op-vk-verze-4-platna-od-30-6-2010 
16. Ve všech propagačních aktivitách, musí být uvedena informace o spolufinancování projektu z ESF a státního rozpočtu ČR ve formulaci:

„Tento projekt je spolufinancován evropským sociálním fondem a státním rozpočtem České republiky.“  a dále musí být v každém propagační aktivitě (vyjímaje rádiospot) uveden logolink OP VK a musí být prezentována Univerzita Pardubice v souladu s jejím jednotným vizuálním stylem, vybranému uchazeči budou logolinky ve formátu vhodném pro aplikaci poskytnuty objednatelem.

17. Souhlasy fyzických osob s pořízením a využitím, pokud půjde o obrazové snímky a obrazové a zvukové záznamy, týkající se fyzické osoby nebo jejích projevů osobní povahy, zajistí dodavatel.
18. Objednatelem předpokládaný počet jednotlivých propagačních aktivit po dobu platnosti rámcové smlouvy je uveden v příloze č. 1 smlouvy.
IV.
Podmínky pro jednotlivá dílčí plnění
1. Jednotlivé veřejné zakázky v rámci této rámcové smlouvy budou realizovány na základě písemných výzev k poskytnutí plnění formou objednávek ze strany kontaktních osob objednatele, které jsou návrhem na uzavření smlouvy. Tyto výzvy mohou být činěny elektronickými prostředky (e- mail). Objednávky budou kontaktní osobou dodavatele potvrzeny (e-mail) do dvou pracovních dnů od zaslání objednávky. 

2. Objednávky ze strany objednatele budou obsahovat potřebné údaje pro uzavření smlouvy, tedy označení smluvních stran, budou vystaveny s přesným určením předmětu plnění (požadovaná propagační aktivita), množstvím, místem dodání, s uvedením kontaktní osoby (jménem, telefonem) za projekt, která bude s objednatelem komunikovat a zajišťovat povinnosti objednatele dle čl. III (podle požadované propagační aktivity); dále bude uvedeno označení projektu, ze kterého bude služba hrazena a  uveden požadavek na náležitosti faktury v oblasti publicity projektu, tj. že dodavatel doplní na fakturu, že se jedná o službu pro projekt: název projektu a jeho registrační číslo. Přílohou objednávky budou základní informace o projektu, ze kterého je aktivita požadována. 
3. Dodavatel se zavazuje vytvářet a zajišťovat jednotlivé propagační aktivity uvedené čl. III. smlouvy a specifikované v dílčích objednávkách řádně a v souladu s touto smlouvou a v termínech uvedených v čl. III. smlouvy.
4. Vlastnické právo k jednotlivým propagačním aktivitám vytvořeným na základě dílčích objednávek, v rámci plnění dle této smlouvy, přechází na objednatele okamžikem jejich převzetí objednatelem dle čl. III odst. 3., 8., a 12.
V. 
Cena a platební podmínky

1.  Cena za jednotlivé propagační aktivity dle článku III. této smlouvy je stanovena dohodou smluvních stran dle zákona číslo 526/1990 Sb., o cenách, ve znění pozdějších předpisů. Cena za objednatelem předpokládaný počet propagačních aktivit, která je nejvýše přípustná a ceny jednotlivých propagačních aktivit, které jsou nejvýše přípustné, jsou uvedeny v příloze č. 1, která je nedílnou součástí této smlouvy.
2. Takto stanovená cena (ceny propagačních aktivit) je cenou nepřekročitelnou a aktuální v daném místě a čase a zahrnuje veškeré náklady na zajištění všech činností a věcí nutných k vytvoření jednotlivých propagačních aktivit uvedených v čl. III., včetně nákladů za zveřejnění inzertních sdělení a odvysílání rádiospotů (včetně nákladů na dopravu, pojištění atd.) nezbytné k řádnému a včasnému plnění závazků z této smlouvy a zisk dodavatele. Součástí ceny musí být rovněž kompletní vypořádání práv autorů obrazové i zvukové složky (vč. případně použité hudby) tak, aby objednatel mohl díla bezplatně užívat i veřejně šířit bez jakýchkoliv omezení po celou dobu autorskoprávní ochrany podle autorského zákona. Objednatel nepřipouští změnu jednotkových cen propagačních aktivit (příloha č. 1) v průběhu plnění závazků z této smlouvy. Změna výše ceny je přípustná pouze v případě změny zákonné sazby DPH. V tom případě bude ke smlouvě vyhotoven písemný dodatek. 
3. Dodavatel je oprávněn fakturovat pouze za skutečně vytvořené, předané a dle čl. III realizované propagační aktivity a po předání zpráv o monitoringu  propagačních aktivit dle čl. III. odst. 4 a 14. 
4. Objednatel neposkytuje zálohy. Úhrada ceny za jednotlivá zhotovení a následnou realizaci propagačních aktivit bude provedena bezhotovostním převodem na účet dodavatele, a to na základě jednotlivých faktur (pro každou objednávku) vystavených dodavatelem na objednatele po splnění jednotlivých propagačních aktivit. 
5. Faktury musí mít veškeré náležitosti daňového a účetního dokladu dle § 28 zákona č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějších předpisů. Doba splatnosti faktury je stanovena na 21 kalendářních dnů ode dne doručení faktury objednateli. Na faktuře budou uvedeny jednotlivé položky, za něž je fakturováno, a rovněž informace o názvu projektu a jeho registrační číslo (čl. IV, odst. 2), pro který byla služba realizována.  
6. Pokud faktura neobsahuje všechny zákonem a smlouvou stanovené náležitosti, je objednatel       oprávněn ji vrátit s tím, že dodavatel je poté povinen doručit novou fakturu s novým termínem
      
splatnosti. V takovém případě není objednatel v prodlení s úhradou. Platby budou probíhat            výhradně v CZK. 

7. Dodavatel je povinen vrátit poskytnuté finanční prostředky nebo jejich část, pokud nedodrží sjednané podmínky nebo pokud mu jeho zaviněním byly poskytnuty neprávem nebo ve vyšší částce, než mu náležely. Vrácení bude provedeno způsobem stanoveným objednavatelem.
VI.
Dodací podmínky
1. Místem plnění předmětu smlouvy spočívajícím v uveřejnění inzertních sdělení a odvysílání rádiospotu je konkrétní médium uvedené v příloze č. 2 smlouvy.
2. Místem dodání výstupů jednotlivých propagačních aktivit je u jednotlivých projektů:
Podpora odborného vzdělávání a rozvoje Vědeckovýzkumného týmu Centra materiálového výzkumu Pardubice, reg. č. CZ.1.07./2.3.00/09.0104 - Univerzita Pardubice – Rektorát,  Studentská 95, 532 10 Pardubice,
Restaurátoři pro Evropskou praxi - Inovace bakalářského studijního programu Fakulty restaurování, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/07.0140 - Fakulta restaurování Univerzity Pardubice, Jiráskova 3, 570 01 Litomyšl,
Inovace výuky studijních oborů "Ekonomika a management chemických a potravinářských podniků" na Univerzitě Pardubice, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/15.0343 - Univerzita Pardubice,  Stavařov 97, 532 10 Pardubice,
KAŽDÝ MŮŽE BÝT ŠAMPIÓNEM (Inovace výuky sportu ve studijních programech Univerzity Pardubice), reg.č. CZ.1.07/2.2.00/15.0350, Univerzita Pardubice, Kunětická 92, 532 10 Pardubice, 
Inženýrské vzdělávání jako interakce teorie a praxe, reg. č. CZ.1.07/2.2.00/15.0352, Dopravní fakulta Jana Pernera, Studentská 95, 532 10  Pardubice, 
Platforma pro památkovou péči, restaurování a obnovu, reg. č. CZ.1.07/2.4.00/12.0036, Fakulta restaurování Univerzity Pardubice, Jiráskova 3, 570 01 Litomyšl,
Zdravotnické studijní programy v inovaci, reg.č. CZ.1.07/2.2.00/15.0357, Fakulta zdravotnických studií, Průmyslová 395, 532 10 Pardubice.
V případě dalších projektů v rámci OPVK bude místem dodání propagačních aktivit sídlo řešitelských týmů těchto projektů.
3. Termíny pro zajištění a realizaci jednotlivých propagačních aktivit jsou uvedeny v čl. III. smlouvy.

VII.
Autorské právo
1. Bude-li dodavatelem a/nebo jeho případnými subdodavateli v rámci plnění této smlouvy či na jejím základě vytvořeno dílo, které je předmětem autorskoprávní ochrany dle zákona č. 121/2000 Sb., o právu autorském, o právech souvisejících s právem autorským a o změně některých zákonů autorského zákona, ve znění pozdějších předpisů, získává objednatel k takto vytvořenému dílu jako celku i k jeho jednotlivým částem výhradní právo dílo užít, a to všemi způsoby a v neomezeném územním a časovém rozsahu (výhradní licenci).

2. Objednatel je oprávněn licenci dle předchozího odstavce zcela nebo zčásti poskytnout nebo postoupit třetí osobě.

3.  Odměna za poskytnutí licence je součástí ceny za předmět smlouvy.

4. Bez předchozího písemného souhlasu objednatele není dodavatel ani jeho případný subdodavatel oprávněn poskytnout ani postoupit licenci k vytvořenému dílu třetí osobě a je povinen se zdržet výkonu práva užít dílo vytvořené při plnění této smlouvy či na jejím základě jinak, než dle této smlouvy.

5. Dodavatel je současně povinen při plnění této smlouvy a na jejím základě neporušit autorská práva nebo jiná práva k duševnímu či průmyslovému vlastnictví třetích osob a odškodnit bez jakýchkoliv omezení objednatele za veškeré oprávněné nároky třetích osob týkající se porušení autorského práva nebo jiných práv k duševnímu či průmyslovému vlastnictví.

VIII. 
Doba platnosti rámcové smlouvy

1. Doba účinnosti  a platnosti této rámcové smlouvy začíná dnem podpisu smluvními stranami a uzavírá se na dobu určitou 12 měsíců od své účinnosti nebo do doby vyčerpání finančního rámce ve výši 480 tis. Kč(vč. DPH), a to podle skutečnosti, která nastane dříve. Nejpozději 1 měsíc před těmito skutečnostmi musí být  dokončeny jednotlivé propagační aktivity a do doby ukončení platnosti smlouvy tyto aktivity  uhrazeny. Výše finančního rámce je dána předpokládanou hodnotou veřejné zakázky.
2. Tato rámcová smlouva může být ukončena: 

a)  uplynutím lhůty, na kterou byla smlouva uzavřena,
b) dosažením maximální finančního rámce dle odst. 1 veřejné zakázky,
c)  písemnou dohodou obou stran, jejíž součástí bude vypořádání vzájemných závazků a pohledávek,
d) okamžitým odstoupením od smlouvy v případech, kdy některá ze smluvních stran poruší některou povinnost uvedenou v této smlouvě podstatným způsobem, případně obecně závazné právní předpisy, přičemž  porušení smlouvy podstatným způsobem se rozumí zejména prodlení smluvní strany s plněním závazku delším než 15 (patnáct) dnů. Smluvní strana je však oprávněna odstoupit od smlouvy pouze v případě, že druhá smluvní strana přes písemné upozornění na porušení smlouvy, toto porušení v poskytnuté lhůtě, která nesmí být kratší než 10 (deset) dnů, neodstranila. Odstoupit od smlouvy je oprávněna ta smluvní strana, která svou povinnost neporušila; odstoupení od smlouvy musí být učiněno písemně a doručeno druhé smluvní straně.
e) odstoupením od smlouvy v případě, že druhá strana je v úpadku, a to i před zahájením insolvenčního řízení.

3. Odstoupení od smlouvy musí být písemné a musí být doručeno druhé smluvní straně.
4. Smlouva může být ukončena písemnou výpovědí objednatele s výpovědní lhůtou 1 měsíc a to i bez udání důvodu.

5. V případě zániku smluvního vztahu se smluvní strany zavazují uhradit si navzájem veškeré závazky, které si k datu zániku smluvního vztahu prokazatelně dluží.  
IX. 
Sankce a odpovědnost za škodu
1. V případě prodlení dodavatele s poskytnutím propagační aktivity dle této smlouvy (čl. III), může objednatel uplatnit na dodavateli smluvní pokutu ve výši 500,- Kč (pět set), a to za každý započatý den prodlení.
2. V případě prodlení objednatele se zaplacením faktury vystavené zhotovitelem v souladu s článkem V. této smlouvy může zhotovitel požadovat na objednateli úrok z prodlení v zákonné výši za každý i započatý den prodlení.
3. Zaplacením smluvní pokuty není dotčen ani omezen nárok druhé smluvní strany na náhradu škody. 

4. Smluvní strany nesou odpovědnost za způsobenou škodu v rámci platných a účinných právních předpisů. Smluvní strany jsou povinny vyvíjet maximální úsilí k předcházení vzniku škod a učinit veškerá dostatečná opatření k minimalizaci vzniklých škod. V rámci této prevenční povinnosti jsou smluvní strany povinny zejména respektovat zadání, pokyny a doporučení, která jsou významná z hlediska plnění této smlouvy a plnění poskytovaná na jejím základě.

5. Nahrazuje se vzniklá škoda.

6. Dodavatel ručí za bezchybné plnění předmětu smlouvy a je povinen být po celou dobu plnění smlouvy pojištěn z odpovědnosti za škody způsobené třetí osobě na částku minimálně 400 tis.  Kč. Náklady na pojištění ponese dodavatel. Kopie pojistné smlouvy je přílohou č. 3 smlouvy.
X.
Odpovědnost za vady a reklamace
1. Dodavatel plně a bez omezení  odpovídá za to, že vytvořené propagační aktivity  bude mít vlastnosti potřebné k dosažení účelu této smlouvy. Dodavatel odpovídá za vady, které má předmět smlouvy v době jeho předání objednateli – zjevné vady je objednatel povinen vytknout při předání, vady skryté je objednatel povinen vytknout bez zbytečného odkladu. Za vady vzniklé po odevzdání jednotlivých propagačních aktivit odpovídá dodavatel tehdy, pokud byly způsobeny porušením jeho povinnosti nebo chybným zpracováním aktivit.

2. Dodavatel v plném rozsahu odpovídá za škodu, která by v důsledku vad předmětu smlouvy vznikla objednavateli nebo další osobě – tuto je povinen bez zbytečného odkladu nahradit.

3. Dodavatel poskytuje objednateli záruku za jakost na předmět smlouvy, s tím, že záruční doba v délce 24 měsíců počíná běžet ode dne převzetí předmětu smlouvy (jednotlivých propagačních aktivit) objednatelem. Záruka se vztahuje na použití propagačních aktivit k obvyklému účelu s ohledem na povahu předmětu smlouvy.

4. Dodavatel se zavazuje bezodkladně po vytknutí vad bezplatně odstranit případné vady ve lhůtě  určené objednatelem. Nebudou-li vady dodavatelem v takto stanovené lhůtě odstraněny, má objednatel právo požadovat po dodavateli náhradu škody způsobenou mu v důsledku nemožnosti užívat předmět smlouvy řádným způsobem. 
5. Reklamace musí být písemná (pošta, e-mail) a bude obsahovat: identifikaci dílčí objednávky, popis vady, jak se projevuje, označení osoby objednatele oprávněné reklamovat propagační aktivity, kontakt na tuto osobu a požadavek na způsob vyřízení reklamace. 
6. Po přijetí reklamace dodavatelem bude tato prokazatelně předána zaměstnanci pověřenému vyřízením reklamace, který se ihned spojí nejdéle do dvou pracovních dnů s reklamujícím objednatele a při vyřizování reklamace si bude počínat tak, aby zamezil případnému způsobení dalších škod a reklamaci vyřídil bez zbytečného odkladu. 
7. Objednatel je oprávněn pozdržet zaplacení ceny za dodané propagační aktivity na účet dodavatele do doby odstranění všech vad.
XI. 
Závěrečná ustanovení

1. Dodavatel se zavazuje umožnit všem subjektům oprávněným k výkonu kontroly projektů, z jejichž prostředků jsou dodávky hrazeny, provést kontrolu dokladů souvisejících s plněním zakázky, a to po dobu danou právními předpisy ČR k jejich archivaci (zákon č. 563/1991 Sb., o účetnictví, a zákon č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty).
2. Dodavatel se zavazuje k dodržování pravidel publicity projektů Operačního programu Vzdělávání pro konkurenceschopnost.

3. Dodavatel se zavazuje během plnění smlouvy i po ukončení smlouvy zachovávat mlčenlivost o všech skutečnostech, které se dozví od objednatele v souvislosti s plněním smlouvy.

4. V souladu s § 262 Obchodního zákoníku smluvní strany sjednávají, že závazkový vztah založený touto smlouvou se řídí Obchodním zákoníkem. 

5. Smluvní strany této smlouvy prohlašují a stvrzují svými podpisy, že tuto smlouvu uzavírají svobodně a vážně, že ji neuzavírají v tísni, ani za jinak nápadně nevýhodných podmínek, že si ji řádně přečetly a jsou srozuměny s jejím obsahem. 

6. Změny smlouvy lze provádět pouze formou dodatků uzavřených smluvními stranami.

7. Tato smlouva se vyhotovuje ve 4 stejnopisech, z nichž 2 obdrží objednatel a 2 dodavatel.

 V                 dne:                                                      

V Pardubicích dne:

…………………..





………………………

Jméno, funkce
, podpis




prof. Ing. Miroslav Ludwig, CSc.










rektor

Nedílné součásti smlouvy:
Příloha č. 1 – Krycí list nabídkové ceny
Příloha č. 2 – Nástroje k zajištění propagačních aktivit
Příloha č. 3 – Kopie pojistné smlouvy (platí pro vybraného uchazeče)
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