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zadávací dokumentace
a

pokyny pro zpracování nabídky
(dále jen „zadávací dokumentace“)

pro zadávání zakázek malého rozsahu dle příručky pro příjemce finanční podpory projektů č. 6 a dle Závazných postupů pro zadávání zakázek z prostředků finanční podpory Operačního programu Vzdělávání pro konkurenceschopnost a s názvem:

„Nákup prostoru pro bannerovou kampaň na internetovém zpravodajském portálu a výroba 2 typů bannerů pro danou kampaň, CZ.1.07/3.1.00/37.0112“
(dále jen „zakázka“)

Název zadavatele:

Metropolitní univerzita Praha, o.p.s.
Korespondenční adresa:
Dubečská 900/10, 100 31 Praha 10 - Strašnice 
Zastoupen:


JUDr. Markem Benešem, ředitelem o.p.s.
IČ:
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1. Název zakázky

Nákup prostoru pro bannerovou kampaň na internetovém zpravodajském portálu a výroba 2 typů bannerů pro danou kampaň, CZ.1.07/3.1.00/37.0112
2. Zadavatel

Název subjektu:
Metropolitní univerzita Praha, o.p.s.
Právní forma:
obecně prospěšná společnost
Osoba oprávněná jednat 
jménem zadavatele:

JUDr. Marek Beneš, ředitel o.p.s.
IČ:
26482789
DIČ:
CZ26482789
Sídlo:



Prokopova 100/16, 130 00 Praha 3
Korespondenční adresa:
Dubečská 900/10, 100 31 Praha 10 - Strašnice
Kontaktní osoba:

PhDr. Helena Jílková

E-mail:
jilkova@mup.cz
Telefon:


+420 725 058 177
3. Identifikace projektu

Název operačního programu:
Operační program Vzdělávání pro konkurenceschopnost
Priorita:
3.1 Individuální další vzdělávání
Název projektu:
Zvyšování mediální gramotnosti v ČR
Registrační číslo projektu:
CZ.1.07/3.1.00/37.0112
4. Vymezení zakázky - předmět a předpokládaná hodnota zakázky

4.1 Předmět veřejné zakázky
Předmětem veřejné zakázky dle pravidel OPVK je výběr dodavatele pro výrobu 2 druhů bannerů a zajištění 4 týdenní efektivní bannerové kampaně včetně nákupu bannerových ploch na zpravodajském portálu se zacílením na Plzeňský, Liberecký, Královéhradecký a Jihočeský kraj.

Veřejná zakázka dle pravidel OPVK se skládá z daných dvou logicky spojených částí, přičemž obě budou posuzovány jako celek na základě celkové nabídkové ceny včetně DPH za jejich plnění. 

Kampaň si klade za cíl informovat občany daných regionů o možnosti dalšího vzdělávání v oblasti medií, popularizovat další vzdělávání jako jeden z možných nástrojů pro konkurenceschopnost na trhu práce a motivovat jednotlivce k účasti v projektu formou e-learningu nebo aktivní účastí na vybraných vzdělávacích akcích.

1) Výroba banneru do vybraných ploch

Uchazeč zakalkuluje do celkové ceny nabídky cenu za zpracování 2 typů bannerů do vybraných ploch definovaných v návrhu bannerové kampaně. Zpracování banneru bude vycházet z dodaných grafických podkladů zadavatele – ústřední motiv a text, zbytek grafických prací je na dodavateli. 

Budou vypracovány 2 typy bannerů ve formátu flash:
· jeden na propagaci webové stránky vzdělávacího portálu www.mediapodlupou.cz (využitelný pro všechny 4 regiony),
· druhý na propagaci vzdělávacích akcí v daném kraji.

Oba druhy bannerů budou vypracovány ve formátu flash a musí zobrazovat loga poskytovatele dotace ESF a OPVK. Jelikož reklama bude cílit do 4 krajů, budou vyrobeny celkem 4 varianty druhého typu banneru na propagaci vzdělávacích akcí (budou stejné, lišit se budou jen zmínkou o lokalitě, kde se workshopy a semináře budou konat – Plzeň, Liberec, Hradec Králové a České Budějovice), z nichž každý bude propagovat vzdělávací akce v daném kraji. 

Zadavatel požaduje tyto body, které budou obsahem návrhu smlouvy, který uchazeč v rámci nabídky přiloží:

1, zpracování 2 typů bannerů -  jeden na propagaci webové stránky vzdělávacího portálu, druhý na propagaci seminářů a workshopů v jednotlivých krajích, oba typy budou také zobrazovat loga poskytovatele dotace ESF a OPVK.
2, Zajištění funkčnosti bannerů ve všech hlavních prohlížečích (Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera, Google Chrome, Safari).
3, Poskytnutí časově, uživatelsky a rozsahem neomezenou licenci banneru i po ukončení doby plnění, a to pro použití na vzdělávacím portálu www.mediapodlupou.cz.


4, Banner bude vycházet z dodaných grafických podkladů od zadavatele – ústředního motivu a textu.
2) Návrh bannerové kampaně a prodej bannerových ploch

Uchazeč předloží nabídku efektivní bannerové kampaně včetně prodeje bannerových ploch na internetovém zpravodajském portálu, který bude garantovat minimální požadovaný počet zobrazení reklamy se zacílením kampaně na Plzeňský, Liberecký, Královéhradecký a Jihočeský kraj. Celkem se jedná o bannerovou kampaň realizovanou alespoň 4 týdny, tedy 4x7 za sebou jdoucích dní. Týdny se rozloží v období února až května 2012, vždy alespoň jeden týden v každém měsíci. V únoru bude kampaň realizována ve druhé polovině měsíce. V březnu, dubnu a květnu bude kampaň realizována v  první polovině daných měsíců.
Zadavatel požaduje:

1/ zpravodajský portál, který má minimální týdenní návštěvnost 450 000 reálných uživatelů 

2/ garantovaný počet zobrazení reklamy – minimálně 3 000 000 zobrazení za dobu kampaně (4 týdny)

3/ pouze bannerovou reklamu. Zadavatel nepoptává textové formy jako např. „hypertext“, „komerční sdělení“ apod.

4/ minimálně 3 různé bannerové pozice. Z toho nejméně jedna bude na homepage a zároveň žádná nesmí být v dolní části webové stránky. 2 další pozice mohou být také na homepage či v jiné zpravodajské rubrice. 
5/ regionální cílení do krajů – Plzeňský, Liberecký, Královéhradecký a Jihočeský
6/ cílení na uživatele ve věku cca 25 až 59 let
7) bannerovou kampaň v rozsahu 4 týdnů, přičemž týdny budou rozděleny v období únor – květen 2013, konkrétně se bude jednat vždy o 1 týden v každém měsíci. V březnu, dubnu a květnu bude kampaň realizována v  první polovině daných měsíců.

Nabídka uchazeče musí v bodě 4 bezpodmínečně obsahovat:

· Představení zpravodajského portálu včetně uvedení týdenní návštěvnosti reálných uživatelů doložené statistikou
· Uvedení počtu garantovaných zobrazení 
· Návrh bannerové kampaně s konkrétním umístěním na stránkách zpravodajského portálu 

· Uvedení výsledné nabídkové ceny za výrobu bannerů a zajištění reklamní kampaně včetně její kalkulace
S vybraným uchazečem bude pro účely plnění této veřejné zakázky uzavřena smlouva (nepojmenovaná smlouva dle § 269 odst. 2 obchodního zákoníku v platném znění). 
Bližší informace a detailní specifikace:
Cíle kampaně projektu:

a) Hlavním cílem je prostřednictvím kampaně sdělit cílové skupině informaci o realizaci projektu, tj. prezentovat cílové skupině možnost aktivně se zapojit do dalšího profesního vzdělávání.
b) Další cíl propagační kampaně bude směřovat ke zdůraznění důležitosti praktického vzdělávání a pozitivní vliv zkušeností z reálné praxe na šanci uplatnit se na trhu práce. 

Poselstvím a cílem kampaně je, aby svým obsahem co nejvíce zaujala a motivovala cílovou skupinu k využití možnosti dalšího odborného vzdělávání v rámci projektu „Zvyšování mediální gramotnosti v ČR“, který realizuje Metropolitní univerzita Praha. Více informací o projektu naleznou uchazeči na webových stránkách projektu www.mediapodlupou.cz.

4.2 Předpokládaná hodnota veřejné zakázky
Předpokládaná hodnota zakázky stanovená Zadavatelem je následující:

Celková cena bez DPH :
280 000,- Kč

Celková cena s DPH :

338 800,- Kč
Výše uvedená předpokládaná hodnota je zároveň i hodnotou maximální a nejvýše přípustnou!
V případě, že nabídková cena uchazeče překročí předpokládanou hodnotu veřejné zakázky, bude tato skutečnost považována za nesplnění Zadavatelem stanovených zadávacích podmínek této veřejné zakázky. 
4.3 Místo plnění

Místem plnění veřejné zakázky je Hlavní město Praha, korespondenční adresa Zadavatele na adrese Dubečská 900/10, 100 31 Praha 10 – Strašnice nebo sídlo vybraného uchazeče.

4.4 Doba plnění
Předpokládaný termín zahájení plnění zakázky je den následující po dni podpisu smlouvy s vybraným uchazečem, přičemž předpokládané datum uzavření smlouvy je bez zbytečného odkladu po ukončení tohoto zadávacího řízení.

Vytvoření a odsouhlasení vizuální podoby bannerů nejpozději do 10. 2. 2013.
Bannerová kampaň bude realizována minimálně v rozsahu 4 týdnů (tedy 28 dní), přičemž týdny budou rovnoměrně rozděleny v období únor – květen 2013, konkrétně se bude jednat vždy o umístění bannerů alespoň jeden celý týden v každém měsíci. V únoru bude kampaň realizována ve druhé polovině měsíce. V březnu, dubnu a květnu bude kampaň realizována v  první polovině daných měsíců.

Ve všech 4 regionech se bude bannerová kampaň realizovat ve stejných dnech, mediaplán bude nastaven následovně v rozdělení na 4 periody:

1. perioda bude v období mezi 15. a 28. únorem 2013, s tím, že v rámci tohoto období dodavatel libovolně zvolí období 7 po sobě jdoucích dnů,

2. perioda bude v období mezi 1. a 14. březnem 2013, s tím, že v rámci tohoto období dodavatel libovolně zvolí období 7 po sobě jdoucích dnů,

3. perioda bude v období mezi 1. a 14. dubnem 2013, s tím, že v rámci tohoto období dodavatel libovolně zvolí období 7 po sobě jdoucích dnů,

4. perioda bude v období mezi 1. a 14. květnem 2013, s tím, že v rámci tohoto období dodavatel libovolně zvolí období 7 po sobě jdoucích dnů.
Uchazeč v nabídce navrhne termíny, které budou v rámci vymezených period ještě předmětem jednání před podpisem smlouvy.

5. Vymezení úlohy realizátora při realizaci zakázky

Úlohou realizátora zakázky je:

· dodat elektronicky na email jilkova@mup.cz 2 druhy bannerů v odpovídající kvalitě dle specifikace stanovené Zadavatelem nejpozději do 10. února 2013.
· zajistit realizaci bannerové kampaně dle bodu 4 této dokumentace.
6. Kvalifikační požadavky na realizátora

Základní kvalifikační kritéria:

a) Čestné prohlášení uchazeče o splnění základních kvalifikačních předpokladů

dokument viz Příloha č. 2 Zadávací dokumentace
Doklad prokazující splnění základních kvalifikačních předpokladů nesmí být starší 90 dnů ke dni podání nabídky. Čestná prohlášení budou opatřena vlastnoručními podpisy uchazečů, resp. u právnických osob vlastnoručními podpisy osob oprávněných k podpisování za společnost dle výpisu z Obchodního rejstříku.

Profesní kvalifikační kritéria:
b) Výpis z obchodního rejstříku, pokud je v něm zapsán, či výpis z jiné obdobné evidence, pokud je v ní zapsán

Výpis z obchodního rejstříku nesmí být starší 90 dnů ke dni podání nabídky. Doklady prokazující kvalifikaci se předkládají v prosté kopii (nebo ověřené kopii nebo v originále).

7. Nabídková cena

Uchazeči stanoví celkovou nabídkovou cenu za kompletní splnění zakázky v souladu se zadávací dokumentací, a to absolutní částkou v českých korunách. Nabídková cena musí být uvedena v členění: celková nabídková cena bez daně z přidané hodnoty (DPH), výše DPH v % a celková nabídková cena včetně DPH. Nabídková cena za celý předmět zakázky nesmí překročit částku Kč 280 000,-Kč bez DPH.
Nabídková cena v této skladbě bude uvedena v krycím listu nabídky (viz příloha č. 1 Zadávací dokumentace).
Nabídková cena navržená uchazečem bude zahrnovat veškeré náklady uchazeče nezbytné pro řádné plnění veřejné zakázky.

Nabídková cena bude zpracována v souladu se zadávacími podmínkami. Nabídková cena bude stanovena jako cena nejvýše přípustná! Zadavatel nepřipouští překročení nabídkové ceny vyjma změny sazeb DPH a zákonných poplatků. Nabídková cena navrhnutá uchazečem bude zahrnovat veškeré náklady uchazeče vzniklé a nezbytné pro řádné splnění veřejné zakázky.
8. Platební podmínky

Platba bude provedena na základě faktury zaslané na adresu zadavatele a proplacena do 30 dnů od obdržení faktury. Faktura musí obsahovat náležitosti dle platných obecně závazných předpisů. Faktura budou zadavateli zasílány ve trojím vyhotovení. Pokud faktura nebude obsahovat veškeré údaje dle smlouvy, bude realizátorovi vrácena a splatnost poběží znovu po jejím opětovném doručení.
9. Délka trvání zakázky

Termín dodání dle harmonogramu vymezeným v bodě 4 této dokumentace.
10. Další zadávací podmínky

10.1. Realizátor má možnost předložit nabídku společně s dalšími realizátory.

10.2. Na základě žádosti o dodatečné informace, a to prostřednictvím e-mailu: jilkova@mup.cz, k zadávacím podmínkám doručené ve stanovené lhůtě do 15. 1. 2013 Zadavatel poskytne dodavateli elektronicky dodatečné informace, a to nejpozději do 2 dnů ode dne doručení žádosti dodavatele. Tyto dodatečné informace, včetně přesného znění žádosti, poskytne Zadavatel i všem ostatním dodavatelům, kteří požádali o poskytnutí Zadávací dokumentace nebo kterým byla Zadávací dokumentace poskytnuta.
10.3. Zadavatel nebude odpovídat na žádosti o dodatečné informace, které budou doručeny později. 
10.4. V rámci dodržení principu rovného zacházení se všemi uchazeči nemohou být dodatečné informace poskytovány telefonicky.
10.5. Zadavatel může poskytnout uchazečům dodatečné informace k zadávacím podmínkám i bez předchozí žádosti.
10.6. Doba, po kterou jsou uchazeči vázáni svými nabídkami, činí 30 dnů od posledního dne lhůty pro podání nabídek. Tato doba se prodlužuje uchazečům umístěným na prvním až třetím pořadí až do doby uzavření smlouvy. Zadavatel oznámí své rozhodnutí o výběru nejvhodnější nabídky kdykoliv během této lhůty.
11. Formální požadavky na zpracování nabídky
11.1. Nabídka se předkládá v listinné podobě v uzavřené obálce.

11.2. Obálka musí být zabezpečena proti předčasnému otevření a musí být nadepsána následujícími informacemi:

11.2.1. v levém horním rohu musí být uvedena adresa uchazeče

11.2.2. musí být uveden název veřejné zakázky „Nákup prostoru pro

bannerovou kampaň na internetovém zpravodajském portále a výroba 2 typů bannerů pro danou kampaň, CZ.1.07/3.1.00/37.0112“ a zřetelným písmem nápis 
„VEŘEJNÁ ZAKÁZKA

NABÍDKA – NEOTEVÍRAT!“

11.2.3. pole pro adresáta musí obsahovat korespondenční adresu zadavatele 

dle článku 2. této zadávací dokumentace

11.3. Nabídka musí být podepsána osobou oprávněnou za uchazeče jednat.

11.4. Nabídka musí být zpracována písemně v českém jazyce a musí obsahovat jméno a příjmení kontatkní osoby uchazeče, včetně kontatkní a e-mailové adresy.
11.5. Nabídka nebude obsahovat přepisy a opravy, které by mohly Zadavatele uvést v omyl.
11.6. Nabídka bude vyhotovena v počtu 1 kusu - 1 originálu (doporučení Zadavatele).
11.7. Všechny listy musí být číslovány nepřerušovanou vzestupnou řadou čísel a musí být spojeny způsobem, který zabraňuje nežádoucí manipulaci s nimi.
11.8. Nabídka bude členěna následovně: 
1. Krycí list nabídky (příloha č. 1 - podepsaný uchazečem nebo osobou oprávněnou jednat a nebo jménem uchazeče s uvedením výslovného souhlasu s obsahem nabídky). 
2. Druhý list nabídky - obsah nabídky (seznam dokumentů obsažených v nabídce - tento seznam vytvoří uchazeč)

3. Doklady prokazující splnění kvalifikace.
(čestné prohlášení o splnění základních kvalifikačních předpokladů realizátora dle zadávací dokumentace- příloha č. 2, profesní předpoklady – výpis z obchodního rejstříku - zajistí uchazeč).  

4. Vlastní text nabídky uchazeče dle požadavků bodu 4.1 - Předmět veřejné zakázky
(Uchazeč neopomene doložit týdenní návštěvnost reálných uživatelů a počet garantovaných zobrazení a kalkulaci výsledné nabídkové ceny).
5. Návrh smlouvy (nepojmenovaná smlouva dle § 269 odst. 2 obchodního zákoníku v platném znění)
(Uchazeč předloží v nabídce návrh smlouvy, jejíž obchodní podmínky odpovídají bodu 4 zadávací dokumentace. 

Návrh smlouvy s vybraným dodavatelem musí zavazovat dodavatele, aby umožnil všem subjektům oprávněným k výkonu kontroly projektu, z jehož prostředků je dodávka hrazena, provést kontrolu dokladů souvisejících s plněním zakázky, a to po dobu danou právními předpisy ČR k jejich archivaci (zákon č. 563/1991 Sb., o účetnictví, a zákon č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty. 
Návrh smlouvy musí obsahovat informace o kvalifikaci podle bodu 6 zadávací dokumentace.
Návrh smlouvy nesmí obsahovat rozhodčí doložku. 
Smlouva se bude řídit českým právem a spory budou rozhodovány u věcně a místně příslušných soudů. Návrh smlouvy nebude obsahovat smluvní pokuty vůči ani jedné ze smluvních stran. Totéž platí i pro všeobecné smluvní podmínky, pokud budou součástí smlouvy.
Návrh smlouvy bude obsahovat bod, že dodání předmětu smlouvy je financováno v rámci projektu Zvyšování mediální gramotnosti v ČR, registrační číslo CZ.1.07/3.1.00/37.0112 z OPVK, ESF EU.
Návrh smlouvy předloží uchazeč v tištěné podobě a dále v elektronické podobě na CD či obdobném nosiči  elektronických dat - Zadavatel doporučuje doložit smlouvu na CD ve formátu *.doc/*.docx).

Odvolání zaslané nabídky je možno písemnou formou nejpozději do termínu předložení nabídek.

Cena musí být v CZK.
12. Průběh zadávacího řízení

Termín uveřejnění výzvy:
09. 01. 2013
Termín pro podání nabídky:
21. 01. 2013 do 14 00 včetně

Místo pro podání nabídky:
  Metropolitní univerzita Praha, o.p.s.
  Dubečská 900/10, 100 31 Praha 10 - Strašnice 

Způsob doručení nabídky:
poštou nebo osobně

Termín otevírání nabídek:
21. 01. 2013 v 14 01
Místo pro otevírání nabídek:
  Metropolitní univerzita Praha, o.p.s.
  Dubečská 900/10, 100 31 Praha 10 - Strašnice 

Termín vyhodnocení nabídek:
Vyhodnocení výsledků výběrového řízení bude provedeno zadavatelem 22.01.2013 14 00. Vybraný realizátor veřejné zakázky a ostatní uchazeči budou neprodleně vyrozuměni e-mailem do 25. 01. 2013.
Zadavatel si vyhrazuje právo zrušit zadávací řízení bez udání důvodu, případně odmítnout všechny předložené nabídky.
Zadavatel nepřipouští variantní řešení nabídky.

Podané nabídky se nevracejí!
13. Kritéria hodnocení nabídky

Kritéria hodnocení formální správnosti:
13.1. Nabídka byla předána zadavateli ve stanovené lhůtě a stanoveným způsobem: ANO – NE

13.2. Nabídka obsahuje doklady o způsobilosti uchazeče dle článku 6 zadávací dokumentace: ANO – NE
13.3. Nabídka obsahuje vyplněný krycí list pro podání nabídky: ANO – NE
13.4. Nabídka byla podepsána oprávněnou osobou: ANO – NE

13.5. Nabídka obsahuje návrh smlouvy: ANO – NE
13.6. Nabídka splňuje kritéria na uchazeče zmíněné ve 4. bodě nabídky - návštěvnost reálných uživatelů a počet garantovaných zobrazení: ANO – NE.
Do etapy hodnocení obsahové stránky nabídky budou připuštěny pouze ty nabídky, které budou splňovat všechny náležitosti uvedené v kritériích hodnocení formální správnosti.
Kritéria hodnocení obsahové stránky nabídky:
Kritériem výběru je nejnižší cena v Kč včetně DPH při dodržení požadovaných technických parametrů předmětu zakázky.

Hodnotící komise:
hodnotící pracovníci z řad pracovníků Metropolitní univerzity Praha

14. Seznam příloh

Příloha č. 1:
Krycí list nabídky (vzor)

Příloha č. 2: 
Čestné prohlášení dodavatele o splnění základních kvalifikačních předpokladů
V Praze dne 04.01.2013                                                                                         JUDr. Marek Beneš
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