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CAST 2 ZADAVACI DOKUMENTACE
»SPECIFIKACE ZAKAZKY«

Predmét zakazky:

Pfedmétem zakazky je realizace medialni kampané. Strategie této medialni a komunika¢ni kampané
byla zpracovana pracovniky VUT v Brné. Vybrany uchazel této zakazky bude zajistovat realizaci
jednotlivych ¢asti této strategie.

V rdmci projektu Popularizace vysledkd VaV VUT v Brné a podpora systematické prace se studenty se
v pribéhu let 2013- 2014 uskutecni nékolik akci typu - den otevieni dvefi, ,,Den chemie” apod.
Chceme se také ucastnit nékolika veletrhl (Gaudeamus Brno, Praha, Mezinarodni strojirensky
veletrh). Pfesny scénar akci je v pripravé. Cilem kampané je informovat vybrané cilové skupiny, tak i
Sirokou verejnost o chystanych akcich ¢i informovat o vysledcich vyzkumu a vyvoje, kjejichz
propagaci budou nékteré akce urceny. Jednim z cil(l je presvédcit cilové skupiny, aby navstivili ¢i se
zapojily do nami pfipravovanych akci.

Cilové skupiny, které maji byt aktivitami zasazeny, jsou predevsim:

- Zaci a studenti zdkladnich a stfednich kol

- studenti VS

- Siroka verejnost

Pro jednotlivé akce je naplanovdna komunikacni strategie, jak oslovit cilovou skupinu téchto akci.
Komunikaéni strategie zahrnuje predevsim vyuZiti nékolika komunikacnich prostredk(, které jsou

soucasti predmétu této verejné zakazky.

Termin plnéni zakazky: kvéten 2013 — duben 2014

Medidlni kampan

VUT v Brné planuje v letech 2013 az 2014 uskutecnit nékolik akci, které budou mit dopad zejména na
studenty ZS, SS, VS a Sirokou i odbornou verejnost.

Pro zviditelnéni a podporu planovanych aktivit poZadujeme zajisténi téchto produkt(:
a) plakatovaci kampan

b) letaky
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c) propagacev MHD

d) pronajem CLV (citylighty)

e) inzerce v médiich —v tisku a na internetu (bannery)
f) propagace v rozhlase - rozhlasové spoty

Dale v ramci této ¢asti zakazky pozadujeme:
g) Tvorbu maket
h) zajisténi sluzeb moderatora
i) 200 hod grafickych praci

Kreativni reseni medialni kampané

Zadavatel poZaduje, aby v nabidce byly zahrnuty i naklady na zpracovani a vyrobu vsech vizualQ
(plakatd, letak(, inzeratld, bannerd, maket, atd.) a také kreativni feseni rozhlasového spotu. Soucasti
nabidky bude tedy kreativni zpracovani vyse uvedeného. Podminkou je, aby veskeré navrhy byly
v souladu s pravidly OP VK a povinnou publicitou a také s logomanualem projektu.

Zadavatel je opravnén navrhovat v kampani pfipadné zmény, které je uchaze¢ po vzdjemné dohodé a
v souladu s moZnostmi, povinen zrealizovat. Jakakoli zména kampané vsak nesmi mit vliv na cenu
kampané dle nabidky vybraného uchazece, kterd je povaZzovana za cenu konecnou.

a) Vylep plakatu na vylepovych plochach - plakatovaci kampan

Plakatovaci kampan zahrnuje:
- kreativni ndvrh plakatu (tedy grafické prace, zpracovani textovych ¢asti, dtp zpracovani)
- vyhotoveni plakatt (tisk)
- zajisténi uverejnéni — prondjem ploch k vylepu
- fotodokumentace kampani

Plakatovacich kampani probéhne celkem 9 (tedy 9 variant navrh( plakata).

Specifikace — 1 plakatovaci kampafn (ostatni budou probihat ve stejném rezimu):
* informace pro tisk 1 varianty: naklad 150 ks, velikost A1, papir cca 200 g/m2, kfida mat,
barevnost 4/0;
e zadavatel doda obsah sdéleni, uchazec vytvofi kreativni graficky ndvrh
e kazdy navrh plakatu musi byt pfed uverejnénim odsouhlasen zadavatelem
e uverejnéni (vylep) — na vylepovych plochach v Brné:
0 doba uverejnéni 14 dn(l (pfed konanim akce)
0 pocet ploch 200
0 50 ploch bude v blizkosti nejfrekventovanéjSich mist v Brné — jako je Hlavni
nadrazi, ul. Nadrazni, Nové sady, v blizkosti ndkupniho centra Varikovka, Stara
osada, ul. Ceska, Moravské namésti, Kone¢ného namésti, Mendlovo namésti,
Malinovského nameésti
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0 100 ploch bude rozmisténo v rusnéjSich mistech Brna

Uchaze¢ ve své nabidce predlozi Seznam vylepovych ploch, které budou/muizou byt v ramci
plnéni zakazky vyuzity (Uchazec vyuZije predloZeny vzor).

b) Letdky

Tato ¢ast zahrnuje:
- kreativni ndvrh letaku (tedy grafické prace, zpracovani textovych casti, dtp zpracovani)
- vyhotoveni letakd (tisk)
- zajisténi distribuce letakd

V priibéhu obdobi budou letaky zhotoveny celkem 5x (5 kampani).

Specifikace letaky — 1 kampan (ostatni budou probihat ve stejném rezimu):
* informace pro tisk 1 kampané: naklad 300 ks, velikost A2, papir 150 g/m2, kfida mat,
barevnost 4/4
» distribuce — 2 ks letak(, na 150 vybranych ZS, SS, VS

c) Propagace v MHD

e Propagace uvnitf MHD
Tato ¢ast zahrnuje:

- kreativni ndvrh plakatu (tedy grafické prace, zpracovani textovych ¢asti, dtp zpracovani)
- vyhotoveni plakat( (tisk)

- pronajem ploch k uverejnéni v tramvajich a trolejousech MHD Brno

- fotodokumentace kampani

Kampan uvnitf v tramvajich a trolejbusech MHD Brna probéhne celkem 8x.

Specifikace — 1 kampan v MHD
* informace pro tisk 1 kampané: naklad 150 ks, velikost A3, papir min. 120 g/m2, k¥ida
mat, barevnost 4/4
e prondjem ploch 150 mist v tramvajich a trolejbusech MHD Brno
¢ doba pronajmu ploch 1 mésic

Jednotlivé linky hromadné dopravy pro kampan v MHD na zdkladé dohody s uchaze¢em vybere
zadavatel.

e Propagace na MHD — Tramboard
Tato ¢ast zahrnuje:
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- Kreativni ndvrh ,reklamy” na folii, kterd bude nalepena na tramvaji (tedy grafické prace,
zpracovani textovych ¢asti, dtp zpracovani)

- Potisk nebo zajiSténi potisku félie (rozmér je cca 600 x 250 cm)

- Prondjem plochy nal tramvaji MHD Brno (cislo linky dle vybéru objednatele) a instalace
félie

- fotodokumentace kampani

Kampan na MHD probéhne celkem 2x.

Specifikace — 1 tramboard kampan
¢ Doba prondjmu plochy na tramvaji — 1 mésic
¢ Tramvajovou linku MHD Brno vybere zadavatel

d) Prondjem CLV (Citylighty)

Citylight je samostatné stojici prosvétleny poutac. Jde o velmi atraktivni reklamni nosic, ktery je
viditelny 24 hodin denné.
Navrzena reklamni plocha musi byt vzdy:
- situovdna v misté vysoké koncentrace osob nebo vozidel (nadrazi, Stard osada,
Mendlovo namésti apod.);
- dobre viditelna béhem dne i v noci (nasviceni nebo vlastni osvétleni);
- bez prekazek branicich v pfimém pohledu (stromy, stavby apod.).

Tato ¢ast zahrnuje:
- kreativni ndvrh plakatu (tedy grafické prace, zpracovani textovych ¢asti, dtp zpracovani)
- vyhotoveni plakatt (tisk)
- prondjem CLV
- fotodokumentace kampani

Kampan CLV probéhne celkem 8x a to v prlibéhu doby pInéni zakazky.

Specifikace — 1 CLV kampané

¢ informace pro tisk 1 kampané: rozmér plakatu cca 1,185 x 1,75 m, (viditelny rozmér 1,13
x 1,75 m), material — 150 g CLV papir, format EPS/PDF, modus CMYK, rozliSeni 300 DPI,
fonty prevedené do kfivek, rozmér 1:6 (0,237 x 0,350 m), 2 mm spadavka z kazdé strany

« pronajem 10 ploch CLV a to na tramvajovych zastavkach MHD (1x Ceskd, 1x Mendlovo
namésti, 2x Hlavni nadrazi), na hlavnim ndadrazi (uvnitf) 1x, v ndkupnich centrech (1x
Varnkovka, 2x Olympie), na Namésti Svobody 2x.

e doba prondjmu 1 mésic (jednotlivé mésice pro uskuteénéni kampani vybere Zadavatel).
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e) Inzerce v médiich

Inzerce v médiich bude rozdélena do dvou casti. Inzerce v tisténych médiich a inzerce na
internetu. Uchaze¢ predlozi nabidku efektivni bannerové kampané na internetovém
zpravodajském portdlu, ktery bude garantovat minimalni poZadovany pocet zobrazeni reklamy.
Celkem se jednda o 5x bannerovou reklamu realizovanou vzdy v sedmi po sobé jdoucich dnech.

Kampah na internetu zahrnuje:

- Kreativni ndvrh banneru a jeho vyrobu do vybranych ploch (grafické prace, zpracovani
textovych ¢asti — zadavatel doda ustfedni motiv a obsah sdéleni)

- Kreativni ndvrh komeréniho sdéleni — zpracovani textové ¢asti a ikony (po domluvé se
zadavatelem)

- Pronajem inzertni plochy vybraného serveru na internetu

- Kampan na internetu probéhne celkem 5x - bannerova reklama (5 rdznych variant) po 7
dni

Specifikace 1 kampané:
- Typ banneru (dle kreativniho navrhu) — GIF banner nebo flash banner
- Velikost banneru — leaderboard (rozméry min. 728x90 px) nebo skyscraper (120x600 px)
- Banner mlze obsahovat animace
- Umisténi banneru musi byt vidy na viditelném misté v horni % webové stranky (ne ve
spodni ¢asti)

Webovy server:
- zaméreni vybraného webu:

a. zpravodajstvi — nejdulezitéjsi; 2 bannerové reklamy budou uverejnény na strankach
zpravodajskych portall
- minimalni tydenni navstévnost 400 000 realnych uZivateld
- minimalni garantovany pocet zobrazeni reklamy 600 000x za 1 tyden

b. rubriky ekonomika, finance, pravo, véda, sport, rubriky zamérené na Zeny a muZe,
spolecenské rubriky, bydleni — 3 bannerové reklamy budou uverejnény v téchto
tematickych rubrikach
- minimalni tydenni navstévnost 200 000 realnych uZivateld
- minimalni garantovany pocet zobrazeni reklamy 400 000x za 1 tyden

Pro stanoveni hodnot minimdini tydenni ndvstévnost zadavatel vychdzel zverejné zprdvy
Vyzkumu ndvstévnosti internetu v Ceské Republice, kterou vyddvd SdruZeni pro internetovou
reklamu.

Kampan v tisténych médiich zahrnuje:
-Kreativni ndvrh inzeratu (grafické prace, zpracovani textovych ¢asti, dtp zpracovani)
-Prondjem inzertni plochy pro inzerat v tisténém médiu
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Mnozstvi kampani:
-1x inzerat v deniku s celostatni plsobnosti (napf. MF Dnes)
-5x inzerat v deniku s regiondlni plsobnosti (napf. MF Dnes — regionalni pfiloha)
Pozn: Uvedeny ndzev celostdtniho deniku MF Dnes — je pouze pfikladem pro lepsi specifikaci
poZadavka.

Specifikace 1 kampané — 1 inzerat:

* inzerat - denik s celostatni plsobnosti, rozsah 1/8 strany

e inzerat — denik s regionalni pisobnosti, rozsah min. velikosti 137x202 mm

¢ plnobarevné provedeni (CMYK)

e pozadavky na denik s celostatni plsobnosti — musi dosahovat ¢tenosti na vydani min. 600
tis. ¢tenara

e pozadavky na denik s regionalni pisobnosti — musi dosahovat ¢tenosti na vydani min. 60
tis. Ctenafd

Pri stanoveni limit( ¢tenosti na vyddni jsme vychdzeli ze vysledki zprdavy Media projektu pro 2. a
3. kvartdl 2012, kterd je zpracovdna spolecnostmi GfK Czech — Median.

f) Rozhlasové spoty

Tato ¢ast zahrnuje
-Vyrobu spotu (pfiprava scénafe/textového navrhu, korektury,
mluveného slova, hudebniho podkresu, pfipadné pouzitych zvuk()
-Pocet spotl — 6 (pro rGzné akce)
-Zajistén odvysilani - regiondini vysildni — 5 spoti (mozZnost vybéru cileni kampané dle kraje),
celostadtni vysildni — 1 spot

vyrobu nahravky vc.

Specifikace 1 spotu
-Délka spotu 30 s
-Délka vysilani — 1 tyden
-Vysilaci ¢as — rozmezi — 6:00 — 20:00 hod
-Pocet opakovani vysilani — regionalni 40x/1 tyden, celostatni 30x/1 tyden
-cilova skupina — bude specifikovana zadavatelem pred samotnou tvorbou spotu dle jeho
obsahu

Specifikace rozhlasové stanice:
- regionalni vysilani:
- rozhlasové stanice musi mit pokryti krajd — jihomoravsky, olomoucky, zlinsky,
moravskoslezsky, vysocina
- tydenni poslechovost min. cca 160 tis. posluchac

- celostatni (celoplosné) vysilani:
- rozhlasova stanice s cilovou skupinou - ekonomicky aktivni lidé ve véku 18 — 54 let
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- tydenni poslechovost min. cca 1600 tis. posluchacu,

Uchaze¢ v nabidce predloZi seznam rozhlasovych stanic, které je mozné vyuzit pro odvysilani
spotu. Vybrané rozhlasové stanice musi v souhrnu pokryvat uvedené kraje. Zadavatel pak bude
domlouvat s uchaze¢em vybranou rozhlasovou stanici dle zacileni akce.

Pri stanoveni hranic pro tydenni poslechovost rddii jsme vychdzeli z vysledki prizkumu Radio
Projekt, agentury STEM/MARK a Median pro 2. a 3. kvartdl 2012.

g) Tvorba maket

Makety rliznych profesi. Zadavatel chce pro vyuziti na akcich mit k dispozici ,,makety”, které
budou predstavovat pracovniky ve VaV.

Bude se jednat o zpracovani maket védcl, stavarl, chemikd v Zivotni velikosti. Kazdd maketa
bude mit vyfiznuty otvor v oblasti obli¢eje. U&astnici planovanych akci v ramci projektu, tak
budou mit mozZnost se vyfotit prostfednictvim makety jako — védec, stavat, chemik atd. Uchazec
zpracuje graficky ndvrh makety dle zadani zadavatele.

Technické pozadavky - makety:
e musi byt volné a vSak pevné stojici, tak aby je nebylo snadné prevrhnout,
e musi byt snadno pfenosné pro vyuziti na vice akcich,
e material - vyrobené z desek kapa, s vyfiznutym obli¢ejem,
e potisk na maketach bude plnobarevny ve vysoké kvalité
e rozméry — budou v Zivotni velikosti

Pocet maket:
6x volné stojici osoby
4x skupinova maketa 3-5 osob.

h) Zaijisténi sluzeb moderatora

Pozadujeme zajisténi moderatora na dvé jednodenni akce. Moderator musi mit zkusenosti:
- 5let s moderovanim
- 3roky praxe v radiu

i) 200 hod grafickych praci

Grafickymi pracemi je mysleno dodani dalsich 200 hod grafickych praci pro zpracovani pozvanek,
roll-upd, ceduli apod. Jedna se o kreativni zpracovani pozadovanych objektl véetné konzultace.
Grafické zpracovani bude vidy odvozeno od predstavy zadavatele, kterou budou pracovnici
zadavatele spolecné s grafickym pracovnikem uchazece konzultovat. Graficky pracovnik
uchazece bude respektovat navrhy a pozadavky zadavatele.
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Tato ¢ast bude hrazena z projektu: Centrum vyzkumu a vyuZiti obnovitelnych zdrojl energie

Obecné zasady pro plnéni predmétu zakazky

- UchazeC se musi postarat o zajisténi hladkého pribéhu plnéni dil¢ich c¢asti zakazky.
Dohlédneme na dodrzovani termin(, kvalitu materidll a zpracovani, spravného
rozeslani podkladd, distribuce na vSechna mista.

- Zadavatel se zavazuje kvcéasné spolupraci pfi pripravé podkladd pro jednotlivé
aktivity, dodani obsahovych casti, vCasnému se vyjadfovani a pfipominkovani
k ndvrham.

- Tisk propagacnich letdk(, plakatd — v pfipadé, Ze vramci jedné c¢asti (napf. tisk
plakati pro uverejnéni v CLV) bude nutné zajistit tisk ve vétSim rozsahu, nezZ je ze
strany zadavatele poZadovdno, bude to hrazeno uchaze¢em. Tyto pfipady musi
uchazec zahrnout do nabidkové ceny.

- PFi zpracovani kreativnich ndvrh( (napf. letakd, plakatd atd.) mlze zadavatel
poZadovat vytvoreni navrhu také zrlznych fotografii, obrdzkl. V pfipadé, Ze
zadavatel neni schopen tematickou fotografii, obrazek dodat, bude jejich zajisténi na
strané uchazeCe. UchazeC tedy zajisti dodani fotografii, obrazku zjeho vlastni
yfotobanky” ¢i vyuZije sluzby jinych dostupnych ,fotobank”. VyuzZiti fotografii,
obrazku musi byt zohlednéno v nabidkové cené.

- Harmonogram plnéni zakdzky — bude sestaven na zakladé dohody zadavatele a
uchazece po podpisu smlouvy. Uchazeé se bude snazit zajistit realizace dil¢ich plnéni
zakazky, tak aby probéhly k terminim pfipravovanych akci.

- Pfi zpracovani kreativnich a grafickych navrh( bude uchazec¢ dodrzovat povinné prvky
publicity pozadované v OP VK, v OP VaVpl.
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